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SILICONES

SILICONE PAR ADDITION FLUIDE
POUR DUPLICATAS
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ADVANCED PRODUCTS FOR DENTAL LABS




CARACTéRISTIQUES PHYSIQUES

SILICONE PAR ADDITION FLUIDE, A DEUX Viscosité a 23° C: 3000 mPa-s (DUPLIFLEX 18)
COMPOSANTS POUR DUPLICATAS DE PRECISION. 8000 mPa-s (DUPLIFLEX 32)

Dosage mélange: 1:1 (comp. A: comp.B)

AVANTAGES Temps de mélange: 30 sec.
« Utilisation facile: 1:1 Temps de travail: 4,30-5 min.
- Réticulation facile méme en ’absence totale d’air ou d’humidité Temps réticulation: 15 min.
- Contraction minimale Temps démoulage: 25 min.

Contraction linéaire <0,1%
Densidad a 23° C: 1.05 g/cm?

DUPLIFLEX 18 DUPLIFLEX 32

Dureté Shore A (30°) 16-18 28
Mesurer 100 parts de DUPLIFLEX A et 100 parts de DUPLIFLEX B Dureté Shore A (24 h.) 18 37

dans un récipient propre, puis mélanger les deux composants

jusqu’a obtenir une pdte d’une couleur totalement uniforme. PRODUITS ASSOCIES

« Haute précision constante

- Grande élasticité

MODE D’EMPLOI

Mélanger lentement pour éviter I'infiltration de bulles d’air.

ilestrecommandé d’effectuerlemélange sousvide oud’utiliser CUVETTE PLASTIQUE @
W

un appareil dosificateur/mélangeur, comme S-MIXER.

R o . o Cuvette a duplicata pour K
Le modele doit €tre a une distance minimale de 5 mm. des le sliliesna. \
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parois de la cuvette, et la silicone doit recouvrir le bord

supérieur du modele d’au moins 4 mm.
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S-MIXER
CONDITIONNEMENT DISPONIBLE

Appareil de dosage et
@) ’ de mélange pour sili-

O cones fluides réticulant
= par addition.
2 kg A+B (1.000 gA+1.000 gB) ™
Shore 18 Shore 32
5031-10T 5032-10T
10 kg A+B (5.000 g A +5.000 g B) @
Shore 18 Shore 32 protechno
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S ST
Kit INTRO 200 g A+B (100 g A+ 100 g B) (V) v (V) v
Shore 18 Shore 32 v sas L)) M ses [
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